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1 ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 

 

Підготовка бакалаврів за фахом «Маркетинг» (спеціальність  075 «Мар-

кетинг» галузь знань 07 «Управління та адміністрування» освітнього ступеня  

«Бакалавр») здійснюється на основі рівня підготовки «Молодший спеціаліст»  

з напряму підготовки 5.0305 «Комерційна діяльність». 

Для забезпечення ефективності реалізації завдань освітньої та профе-

сійної підготовки, що визначені в освітньо-кваліфікаційній характеристиці, при 

підборі студентів,  що мають кваліфікацію  рівня підготовки «Молодший спе-

ціаліст»  з напряму підготовки 5.0305 «Комерційна діяльність», ставляться 

вимоги щодо їх здібностей і підготовленості у вигляді системи знань, умінь і 

навичок, визначених програмою базової вищої освіти з галузі знань 07 «Управ-

ління та адміністрування»  та отримали необхідний рівень підготовки з даного 

фаху. 

Освіту зі спеціальності  075 «Маркетинг», галузь знань 07 «Управління 

та адміністрування» освітнього ступеня  «Бакалавр»  мають право отримати 

студенти, які мають кваліфікацію рівня підготовки «Молодший спеціаліст»  з 

напряму підготовки 5.0305 «Комерційна діяльність»  та успішно здали вступ-

не  фахове випробування.  

Програма включає перелік основних тем, проблем і питань дисциплін, що 

формують базові вміння і навички, необхідні для професії маркетолога, та які 

необхідно вивчити для складання вступного фахового випробування зі спеціа-

льності  075 «Маркетинг» галузі знань 07 «Управління та адміністрування» 

освітнього ступеня  «Бакалавр».  

Під час фахового випробування вступники мають показати: розуміння 

сучасних економічних процесів та об’єктивних законів їх розвитку; сутності 

та концепції маркетингу, напрямів маркетингової діяльності, умов та основ-

ного інструментарію їх реалізації;  уміння використовувати свої знання для 

здійснення маркетингової діяльності.  

 



2  ЕТАПИ ТА ЗМІСТ ВСТУПНОГО ФАХОВОГО ВИПРОБУ-

ВАННЯ 

 

Вступне фахове випробування складається з тестової перевірки знань 

абітурієнтів. 

 

Програмні питання, що виносяться на  

вступне  фахове випробування 

1. Сутність та значення маркетингу як науки і філософії бізнесу в ринко-

вих умовах господарювання. 

2. Комплекс маркетингу та його основні елементи. 

3. Зовнішнє середовище маркетингу. 

4. Концепції маркетингу. 

5. Види сучасного маркетингу. 

6. Принципи, завдання та функції маркетингу. 

7. Маркетингові можливості фірми. 

8. Мікромаркетингове середовище компанії. 

9. Макромаркетингове середовище організації.  

10. Внутрішні фактори підприємства. 

11. Сутність та система маркетингових досліджень. 

12. Напрями комплексного дослідження ринку. 

13. Процес маркетингового дослідження. 

14. Інформація у системі маркетингових досліджень. 

15. Ринок як економічна категорія. 

16. Ринок продавця. 

17. Ринок покупця. 

18. Споживчий ринок. 

19. Ринок організацій. 

20. Моделі споживчої поведінки на ринках. 

21. Характеристики, що впливають на купівельну поведінку. 



22. Процес прийняття рішення про купівлю. 

23. Прогнозування розвитку ринку. 

24. Сегментування ринку та позиціонування товару. 

25. Процес стратегічного маркетингового планування. 

26. Моделі прийняття стратегічних рішень. 

27. Види маркетингових стратегій.  

28. Маркетингова концепція товару.  

29. Цілі та суть товарної політики. 

30. Управління товаром. 

31. Товарна номенклатура, товарний асортимент. 

32. Конкурентоспроможність товару та методи її визначення. 

33. Процес розробки нових товарів. 

34. Життєвий цикл товару.  

35. Розробка та маркетинг конкурентоспроможних послуг. 

36. Сутність маркетингової цінової політики. 

37. Цілі ціноутворення.  

38. Фактори ціноутворення.  

39. Алгоритм маркетингового розрахунку цін. 

40. Етапи процесу ціноутворення. Управління цінами підприємства. 

41. Політика і методи визначення базового рівня ціни товару.  

42. Встановлення знижок-надбавок до базового рівня ціни. 

43. Стратегії ціноутворення. 

44. Взаємодія попиту, пропозиції і ринкової ціни. 

45. Сутність маркетингової політики розподілу. 

46. Вибір каналів розподілу. 

47. Оцінка каналів розподілу. 

48. Процес товароруху. 

49. Маркетингова політика розподілу і логістика. 

50. Сутність маркетингової політики комунікацій. 

51. Цілі та засоби комунікаційної політики. 



52. Процес вибору комплексу просування.  

53. Планування реклами. 

54. Паблік рилейшинз. 

55. Стимулювання збуту. 

56. Особистий продаж. Прямий маркетинг. 

57. Концепція брендінгу для формування іміджу. 

 

Проведення вступного фахового випробування повинне ґрунтуватись на 

наступних принципах: 

 уніфікація методики та умов проведення фахового випробування; 

 забезпечення інформаційної та психологічної підготовки абітурієнтів до 

фахового випробування; 

 зв’язок  внутрішньовузівського контролю з галузевою системою атес-

тації та ліцензування фахівців; 

 дотримання вимог секретності при використанні чи зберіганні матері-

алів діагностики. 

 

3  ВИМОГИ ДО ТЕСТОВИХ ЗАВДАНЬ 

Тестові завдання повинні бути закритої форми, мати чотири варіанти 

відповідей, серед яких вірна одна. 

Кількість тестових завдань з відповідної дисципліни визначається в за-

лежності від кількості відведених годин на її вивчення. Загальна кількість те-

стових завдань складає 40. 

 

4 ПРОЦЕДУРА   ПРОВЕДЕННЯ  

ВСТУПНОГО ФАХОВОГО ВИПРОБУВАННЯ 

Протягом однієї астрономічної години здійснюється тестування з 

використанням стандартних білетів. 

Кожний абітурієнт вносить в бланк для відповідей свої реквізити і протягом 

60 хвилин відповідає на тестові завдання. 



5 ОЦІНЮВАННЯ ОСВІТНЬО-ПРОФЕСІЙНОЇ ПІДГОТОВКИ СТУДЕНТІВ 

Фахові випробування оцінюються за стобальною шкалою (від 100 до 200). 

Вступник допускається до участі у конкурсному відборі для зарахування на 

навчання, якщо результати вступного комплексного фахового випробування 

та вступного екзамену з іноземної мови складають не менше ніж 124 бали. 

Перевірка тестових завдань здійснюється за ключем. При перевірці тестів вико-

ристовують такі критерії: 
 

 

Кількість правильних відповідей Бали 

1 102,5 

2 105 

3 107,5 

4 110 

5 112,5 

6 115 

7 117,5 

8 120 

9 122,5 

10 125 

11 127,5 

12 130 

13 132,5 

14 135 

15 137,5 

16 140 

17 142,5 

18 145 

19 147,5 

20 150 

21 152,5 

22 155 

23 157,2 

24 160 

25 162,5 

26 165 

27 167,5 

28 170 

29 172,5 

30 175 

31 177,5 

32 180 

33 182,5 

34 185 

35 187,5 

36 190 

37 192,5 

38 195 

39 197,5 

40 200 
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