


І. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 
 

Прийом до аспірантури ПолтНТУ для підготовки докторів філософії здійс-

нюється відповідно до Закону України «Про вищу освіту», Постанови Кабінету 

Міністрів України від 23 березня 2016 р. № 261 «Про затвердження Порядку підго-

товки здобувачів вищої освіти ступеня доктора філософії та доктора наук у вищих 

навчальних закладах (наукових установах)», Правил прийому на навчання до Пол-

тавського національного технічного університету імені Юрія Кондратюка у 2018 

році. 

Вступний іспит в аспірантуру зі спеціальності складається з тестової переві-

рки знань абітурієнтів в обсязі програми рівня вищої освіти магістра з відповідної 

спеціальності. 

 

ІІ. ПРОЦЕДУРА ПРОВЕДЕННЯ ВСТУПНОГО ІСПИТУ 
 

Протягом однієї астрономічної години здійснюється тестування з викорис-

танням стандартних білетів. 

Кожний абітурієнт вносить у бланк для відповідей свої реквізити і протягом 

60 хвилин відповідає на тестові завдання. 

 

ІІІ. ЗМІСТ ВСТУПНОГО ІСПИТУ 
 

Теоретичні основи підприємництва 

Поняття, форми та види підприємництва. Правовий статус підприємця в Ук-

раїні. Нормативна основа регулювання підприємницької діяльності. Функції підп-

риємництва у соціумі. Теоретична основа підприємницької діяльності. Прибуток 

як мета підприємництва. Принципи підприємництва. Права та обов’язки підприєм-

ця в Україні. Обмеження щодо здійснення підприємницької діяльності в Україні. 

Моделі підприємництва. Конкуренція як важлива умова підприємництва. 

 

Економічні ресурси 

Види економічних ресурсів. Компоненти природних ресурсів, трудового по-

тенціалу, засобів виробництва. Чинники економічного розвитку. Показники вико-

ристання ресурсів: ефективність, продуктивність, рентабельність. Доходи від ресу-

рсів. 

 

Підприємство як суб’єкт підприємництва  

Підприємство як суб’єкт господарювання, як складна система, як форма реа-

лізації підприємництва. Правові основи функціонування підприємства. Цілі діяль-

ності підприємства та принципи його поведінки у різних ринкових ситуаціях. Ви-

трати виробництва, їх структура та аналіз. Зовнішнє середовище. Вплив зовніш-

нього середовища на діяльність підприємства. Поняття та складені компоненти зо-

внішнього середовища. Вибір форми господарювання. Склад виробничих підроз-

ділів підприємства. Основні та допоміжні підрозділі.  

 



Маркетинг  

Сутність та види маркетингу. Концепції маркетингу. Основні поняття марке-

тингу. Суб’єкти маркетингу. Товарна політика підприємства. Цінова політика під-

приємства. Політика просування. Політика розподілу товару підприємства. Зміст 

сучасної концепції маркетингу. Інструменти маркетингу. Конкурентоспроможність 

продукції. Показники конкурентоспроможності товару. Методи розрахунку показ-

ників конкурентоспроможності. Імідж товару, чинники, що його визначають. Ме-

тоди створення сприятливого іміджу продукції. Зміст діяльності "паблік рілейш-

нз". Економічний зміст і різновиди життєвих циклів товару па ринку. Графік жит-

тєвого циклу товару і його головні елементи. Види життєвого циклу: традиційний, 

бум, захоплення, тривале захоплення, сезонний попит, поновлення попиту, провал. 

 

Товар як економічна категорія 

Поняття товару. Види товарів. Класифікація товарів та її методи. Товари 

тривалого і короткотермінового застосування, повсякденного попиту, з унікальни-

ми властивостями. Асортимент товарів. Поняття про потреби і їх класифікація. 

Властивості потреб, чинники їхнього задоволення. Характер і суть потреб товарах 

різного призначення.  Споживні властивості товару. Поняття якості товару. Показ-

ники якості товару. Методи дослідження якості товару. Контроль дослідження 

якості товару: методи, організація та форми. Основні ринкові характеристики то-

вару (номенклатура, асортимент, ціна, якість, імідж, конкурентоспроможність).  

 

Теоретичні основи товарознавства  

Поняття товарознавства. Об’єкти і суб’єкти товарознавчої діяльності. Прин-

ципи і методи товарознавства. Цілі товарознавства. Загальні поняття щодо серти-

фікації та стандартизації. Органи і служби стандартизації. Місце товарознавства у 

системі економічних дисциплін.   
 

Експертиза товарів   

Поняття та основні терміни товарознавчої експертизи. Методи визначення 

якості та кількості товарів при проведенні товарознавчої експертизи. Правові ос-

нови проведення товарознавчих експертиз. Права і обов’язки експерта. Особливос-

ті експертизи різних груп товарів (продовольчих та непродовольчих). 

 

Управління якістю 

Поняття якості. Підходи до розуміння якості. Зв'язок якості із іншими еко-

номічними категоріями. Фактори забезпечення якості товару. Методи управління 

якістю на підприємстві. Зміст та принципові основи TQM. Досвід управління якіс-

тю в США, Японії, країнах Європи. Вітчизняний досвід управління якістю. Стан-

дарти серії ISO: загальна характеристика. Сертифікація на дотримання стандартів 

серії ISO. 

 



Ціна та ціноутворення 

Поняття та види цін.  Цінова політика. Нормативні обмеження ціноутво-

рення. Суть цінової політики, її види:  в залежності від форм реалізації, ступеня 

гнучкості, видів продукції. Ціноутворюючі чинники. Еластичність попиту від ціни 

і чинники, що її визначають.  Основні етапи розрахунку ціни.  Методи прямого ці-

ноутворення: ціноутворення, орієнтоване на попит з врахуванням витрат, на основі 

рівня поточних цін, закритих торгів /тендерне/, в рамках товарної номенклатури, за 

географічним принципом, виходячи з узаконених типових умов. Непряме ціноут-

ворення: маркетингова політика знижок, кондицій, кредитування. Маркетингові 

цінові стратегії. Види цілей маркетингових цінових стратегій. Цілі, орієнтовані на 

збут. Цілі, орієнтовані на існуючий стан. Стратегія конкурентних цін. 

 

Торгівля 

Поняття та види торгівлі. Функції торгівлі. Загальна характеристика оптової 

торгівлі. Нормативна основа торгівельної діяльності в Україні. Загальна характе-

ристика роздрібної торгівлі. Формати торгівлі В2В, В2С, B2G: їхня загальна харак-

теристика та відмінності між ними. Види та форми торгівлі. Характеристика се-

зонної торгівлі.  Характеристики комісійної торгівлі. Характеристика виїзної тор-

гівлі. Особливості торгівлі у сфері надання послуг. Міжнародна та внутрішня тор-

гівля. Основні показники діяльності торговельного підприємства. Формати ритей-

лової торгівлі, їхні особливості. Особливості торгівлі різними видами товару. 

  

Основи біржової діяльності 

Поняття біржової діяльності. Статус та функції біржі у системі ринкових ві-

дносин. Види бірж залежно від виду активів, які на них обертаються. Функції бір-

жової діяльності. Основні риси біржової діяльності. Еволюція біржової діяльності. 

Види бірж. Загальна характеристика фондової біржі як суб’єкта у системі ринко-

вих відносин. Загальна характеристика товарної біржі як суб’єкта у системі ринко-

вих відносин. Види посередників на біржі. Поняття довгої та короткої позиції на 

біржі. Поняття, види та призначення опціонів. Поняття, види та призначення бір-

жових індексів. Загальна характеристика та призначення ф’ючерсних та форвард-

них контрактів. 
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