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Самостійна робота - 80 год. 
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Дні занять За розкладом, відповідно до графіку навчального процесу 

Консультації аудиторія 214Ф відповідно до графіку 

Мета навчальної дисципліни – оволодіння студентами базовими знаннями та засвоєння ключових 

положень сучасної системи міжнародної маркетингової діяльності в міжнародних компаніях 

Результати вивчення навчальної дисципліни 

знати:  

– сутність й характерні особливості форм маркетингу в міжнародних компаніях;  

– методи дослідження економічного, соціально-культурного, політико-правового середовища 

маркетингової діяльності міжнародних компаній;  

– методичні засади проведення маркетингових досліджень в міжнародних компаніях; підходи 

щодо сегментації світового ринку та вибору цільових ринків;  

– обґрунтування моделей виходу міжнародних компаній на закордонні ринки; формування 

ефективного маркетингового комплексу в міжнародних компаніях,  

вміти:  

– аналізувати загальні закономірності та особливості економічного, соціально-культурного та 

політико-правового середовища маркетингу в міжнародних компаніях;   

– проводити маркетингові дослідження в міжнародних компаніях;  

– визначати оптимальні форми виходу міжнародних компаній на закордонні ринки;  

– застосовувати елементи маркетингового комплексу в процесі здійснення зовнішньоекономічної 

діяльності міжнародних компаній.  

Передумови для навчання 
Потребує знань з мікроекономіки, макроекономіки. 

Зміст навчальної дисципліни 

Тема 1. Теоретичні засади маркетингу міжнародних компаній. Тема 2. Форми маркетингу в 

міжнародних компаніях. Тема 3. Маркетингове середовище міжнародних компаній. Тема 4. 

Маркетингові дослідження в міжнародних компаніях. Тема 5. Стратегії сегментації та 

позиціонування в міжнародних компаніях. Тема 6. Вибір закордонних ринків міжнародними 

компаніями. Тема 7. Моделі виходу міжнародних компаній на зовнішній ринок. Тема 8. 
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Маркетинговий комплекс в міжнародних компаніях: товарна політика. Тема 9. Канали розподілу та 

маркетингові комунікації в міжнародних компаніях. Тема 10. Цінова політика міжнародних компаній. 
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Система оцінювання результатів навчання 

За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати максимально 

70 балів, за результатами підсумкового контролю 30 балів. Студент, який повністю виконав програму 

навчальної дисципліни і отримав достатню рейтингову оцінку (не менше 35 балів), допускається до 

підсумкового контролю з дисципліни. 

Більш детальна інформація щодо оцінювання наведена в робочій навчальні програмі 

Накопичування балів з навчальної дисципліни 

Види навчальної роботи Мах кількість балів 

Робота на заняттях та виконання завдань 70 

Диференційований залік 30 

Максимальна кількість балів 100 

Відповідність шкали оцінювання ЄКТС національній системі оцінювання та шкалі оцінювання 
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Сума балів за всі види 

навчальної діяльності 

Оцінка ЄКТС Оцінка за національною шкалою 

90 - 100 А відмінно 

82 - 89 В 
добре 

74 - 81 С 

64 - 73 D 
задовільно 

60 - 63 Е 

35 - 59 FХ 
незадовільно 

1 - 34 F 
Політика навчальної дисципліни 

Вивчення навчальної дисципліни потребує роботи з інформаційними джерелами, підготовки до 

лекцій і практичних занять, виконання усіх завдань згідно з навчальним планом. 

Підготовка до практичних занять передбачає: ознайомлення з питаннями, які виносяться на заняття 

з відповідної теми; вивчення лекційного матеріалу. Рішення практичних завдань повинно 

демонструвати ознаки самостійності виконання здобувачем такої роботи, відсутність ознак 

повторюваності та плагіату. 
Присутність здобувачів вищої освіти на практичних і лекційних заняттях є обов’язковою, 

важливою також є їх участь в обговоренні всіх питань теми. Пропущені заняття мають бути 
відпрацьовані. Здобувач вищої освіти повинен дотримуватися навчальної етики, поважно ставитися 
до учасників процесу навчання, дотримуватися дисципліни й часових (строкових) параметрів 
навчального процесу. 
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