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Силабус навчальної дисципліни 

 
«Основи паблік рилейшнз» 

Спеціальність 053 «Психологія» 

Освітня програма «Практична психологія» 

Освітній рівень перший (бакалаврський) 

Статус дисципліни вибіркова 

Мова викладання українська 

Курс / семестр 3 курс, 6 семестр 

Кількість кредитів ЄКТС 4 

Розподіл за видами занять та 

годинами навчання 

лекції - 20 год. 

практичні  - 22 год. 

лабораторні - 

самостійна робота - 78 год. 

Форма підсумкового контролю диф.залік 

Кафедра  Психології та педагогіки 313-ц,  

https://nupp.edu.ua/page/kafedra-psikhologii-ta-pedagogiki.html  

Викладач (-і) Хоменко Євгенія Григорівна 

Контактна інформація викладача hum.KHOMENKO@nupp.edu.ua 

Дні занять за розкладом, відповідно до графіку навчального процесу 

Консультації аудиторія 313-ц, відповідно до графіку 

Мета навчальної дисципліни –  формування у студентів системи знань і професійних компетенцій  

щодо ідентифікації та організації події, а також застосування принципів подієвого PR на практиці під 

час організації заходів. 

Програмні результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен оволодіти такими уміннями й 

навичками: 

− Презентувати результати власних досліджень усно / письмово для фахівців і нефахівців. 

− Пропонувати власні способи вирішення психологічних задач і проблем у процесі професійної 

діяльності, приймати та аргументувати власні рішення щодо їх розв’язання 

− Формулювати думку логічно, доступно, дискутувати, обстоювати власну позицію, 

модифікувати висловлювання відповідно до культуральних особливостей співрозмовника 

− Взаємодіяти, вступати у комунікацію, бути зрозумілим, толерантно ставитися до осіб, що 

мають інші культуральні чи гендерно-вікові відмінності. 

− Ефективно виконувати різні ролі у команді у процесі вирішення фахових завдань, у тому числі 

демонструвати лідерські якості. 

− Відповідально ставитися до професійного самовдосконалення, навчання та саморозвитку 

− Пропонувати власні способи вирішення творчих завдань і проблем у процесі професійної 

діяльності, приймати та аргументувати рішення щодо їх розв’язання. 

Передумови для навчання 

Попередньо опановані дисципліни: «Соціальна психологія» та «Психологія у сфері соціального 

захисту населення». 

Індивідуальне завдання не передбачено 

Зміст навчальної дисципліни 

Тема 1. Зміст, принципи та функції паблік рилейшнз  

Тема 2. Особливості системи зв’язків з громадськістю  

Тема 3. Професійна етика PR-діяльності  

Тема 4. Організація PR-кампаній  

Тема 5. Громадськість як суб’єкт ПР комунікації  

https://nupp.edu.ua/page/kafedra-psikhologii-ta-pedagogiki.html
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Тема 6. Подія: поняття, сутність, місце в системі зв’язків з громадськістю  

Тема 7. Подієві комунікації в системі зв’язків з громадськістю  

Тема 8. Спеціальні події в паблік рилейшнз  

Тема 9. Переваги та недоліки недержавного PR.  

Тема 10. PR-технології у соціальній сфері 

Сторінка курсу на 

платформі Moodle 

https://dist.nupp.edu.ua/course/view.php?id=5379  

Рекомендовані джерела 

Базова 

1. Афанасьєв І. Ю. Історія PR : навч. посіб. Київ : Алерта, 2016. 140 с. 

2. Гапоненко В.А. Зв’язки з громадськістю : навч. посібник. Київ : КНЕУ, 2015. 238 с. 

3. Королько В.Г., Некрасова О.В. Зв’язки з громадськістю Наукові основи, методика, практика : 

підр для студентів вищих навчальних закладів. Київ: Вид. дім «Києво-Могилянська академія». 

2009. 831с. 

4. Курбан, О. В. PR у маркетингових комунікаціях: навч. посіб. Київ : Кондор, 2016. 246 с. 

5. Мудрак Л. Комунікація і криза. Як громадам протистояти викликам і успішно діяти в період 

кризи. Київ : 2020. 108 с. 

6. Психологія реклами : навч. посіб. для студ. вищ. навч. закл. / [О.В. Зазимко, М.С. Корольчук, 

В.М. Корольчук та ін.]. Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2016. 384 с. 

7. Холод О.М. Соціальні комунікації: тенденції розвитку : навч. посіб. Київ: Видавництво «Білий 

Тигр», 2018. 370 с. 

Допоміжна: 

8. Агафонова Н. О. Сутність зв’язків з громадськістю в системі публічного управління. Публічне 

управління та  регіональний розвиток. 2018. № 1. С. 10-31. 

9. Ангелко І. В., Сазанська Є. Ю. Методи та прийоми психологічного впливу реклами на 

свідомість споживачів. Вісник Хмельницького національного університету 2020, № 4, Том 1. 

С. 18-21. 

10. Бурачек І. В., Верстова В.Я., Ярмолюк Д.І. Психологія кольору з погляду маркетингу. 

Бізнеснавігатор. 2020. Вип. 1. С. 85-90. 

11. Буторіна В. Б. Механізм використання інструментарію психологічного впливу реклами на 

споживача. Причорноморські економічні студії. 2020. Вип. 54. С. 85-90. 

12. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний посібник: Вид.4 анг., Вид.2 укр. Київ : Знання: 

http://pidruchniki.ws/00000000/marketing/reklama_-_dzhefkins_f. 

13. Лі Р. Міфи про PR. Харків : Фабула, 2020.272 с. 

14. Разумова Г.В., Гнатченко О.В. Психологічні механізми впливу реклами на споживача. Східна 

Європа: економіка, бізнес та управління. 2020. Вип. 1. С. 138- 144. 

15. Merry Aronson, Don Spetner Тhe Public Relations writer's handbook . Y. etc.: Lexington Books, 

2009. 210 p.  

16. Jon White, Laura Mazur Strategic communications management. Making Public Relations work 

Wokingham etc.: Addison – Wesley, 2009. 277 p.  

17. Edvard I. Bernays The later years. Public relations insights, 1956-1986 Rhinebeck: H & M Publishers, 

2006. 152 p.  

18. Polly Bird Sell Yourself. Persuasive tactics to boost your image London: Pitman, 2009. 92 p 

 

Система оцінювання результатів навчання 

За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати максимально 

70 балів, за результатами підсумкового контролю 30 балів. Студент, який повністю виконав програму 

навчальної дисципліни і отримав достатню рейтингову оцінку (не менше 35 балів), допускається до 

підсумкового контролю з дисципліни. 

Більш детальна інформація щодо оцінювання наведена в робочій навчальні програмі 

Накопичування балів з навчальної дисципліни 

https://dist.nupp.edu.ua/course/view.php?id=5379
http://pidruchniki.ws/00000000/marketing/reklama_-_dzhefkins_f
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Види навчальної роботи Мах кількість балів 

Робота на заняттях та виконання практичних завдань 70 

Екзамен 30 

Максимальна кількість балів 100 

Відповідність шкали оцінювання ЄКТС національній системі оцінювання та шкалі оцінювання 

Національного університету  «Полтавська політехніка імені Юрія Кондратюка» 

Сума балів за всі види 

навчальної діяльності 

Оцінка ЄКТС Оцінка за національною шкалою 

90 - 100 А відмінно 

82 - 89 В 
добре 

74 - 81 С 

64 - 73 D 
задовільно 

60 - 63 Е 

35 - 59 FХ 
незадовільно 

1 - 34 F 

Політика навчальної дисципліни 

Вивчення навчальної дисципліни потребує роботи з інформаційними джерелами, підготовки до лекцій 

і практичних занять, виконання усіх завдань згідно з навчальним планом. 

Підготовка до практичних занять передбачає: ознайомлення з питаннями, які виносяться на 

заняття з відповідної теми; вивчення лекційного матеріалу. Рішення практичних завдань повинно 

демонструвати ознаки самостійності виконання здобувачем такої роботи, відсутність ознак 

повторюваності та плагіату. 

Присутність здобувачів вищої освіти на практичних і лекційних заняттях є обов’язковою. 

Пропущене заняття має бути відпрацьоване. Здобувач вищої освіти повинен дотримуватися 

навчальної етики, поважно ставитися до учасників процесу навчання, дотримуватися дисципліни й 

часових (строкових) параметрів навчального процесу. 

Більш детальну інформацію щодо компетентностей, результатів навчання, методів навчання, форм 

оцінювання, самостійної роботи наведено у робочій програмі навчальної дисципліни 

https://dist.nupp.edu.ua/course/view.php?id=5379 

Силабус затверджено на засіданні кафедри психології та педагогіки  

27 серпня 2024 р. Протокол № 1 

 


