
 

Національний університет «Полтавська політехніка імені Юрія Кондратюка»  

Силабус навчальної дисципліни 

«Брендінг» 

Спеціальність 075 Маркетинг 

Освітня програма 
Освітньо-професійна програма «Маркетинг» зі спеціальності 075 

«Маркетинг» 

Освітній рівень Другий (магістерський)  

Статус дисципліни Вибіркова 

Мова викладання Українська  

Курс / семестр 1курс, 2 семестр 

Кількість кредитів 

ЄКТС 
4 

Розподіл за видами 

занять та годинами 

навчання 

Лекції – 22 год. 

Практичні – 20 год. 

Самостійна робота – 78 год. 

Форма підсумкового 

контролю 
екзамен 

Кафедра 

Кафедра економіки, підприємства та маркетингу, аудиторія 

108А, https://nupp.edu.ua/page/kafedra-yekonomiki-pidpriemnitstva-

ta-marketingu.html 

Викладач Добрянська Вікторія Вікторівна, к.т.н., доцент 

Контактна інформація 

викладача 
fem.dobryanska@nupp.edu.ua 

Дні занять За розкладом, відповідно до графіку навчального процесу 

Консультації Аудиторія 108А відповідно до графіку 

Мета навчальної дисципліни – формування концептуальних і методологічних знань про 

створення сильних брендів; засвоєння навичок аналітичної, креативної та інноваційної 

діяльності при проектуванні, просуванні та капіталізації брендів; управлінні брендінгом; 

знайомство з діяльністю бренд-менеджера 

Результати вивчення навчальної дисципліни 

– Вміти адаптувати і застосовувати нові досягнення в теорії та практиці маркетингу для 

досягнення конкретних цілей і вирішення задач ринкового суб’єкта. 

– Формувати маркетингову систему взаємодії, будувати довгострокові взаємовигідні 

відносини з іншими суб’єктами ринку. 

– Вміти формувати  систему маркетингу у суб’єктах галузі креативних індустрій. 

Передумови для навчання 

Дисципліна вивчається після вивчення дисциплін «Креативна економіка»; «Стратегічний 

маркетинг» 

Зміст навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Поняття, сутність та ринкова роль брендів. Тема 1. Торгова марка 

та бренд, їх сутність та ринкова роль. Тема 2. Історія розвитку та сутність брендінгу. Тема 3. 

Бренд і диференціація продукту. Тема 4. Марочний капітал, капітал бренду.  

Змістовий модуль 2. Створення та управління брендом. Тема 5. Створення бренду, 

архітектура бренду. Тема 6. Види  товарів та їх брендінг. Тема 7. Управління брендом. Тема 8. 

Особливості сучасної концепції  «крутих» брендів. Тема 9. Сучасні інформаційно-комунікаційні 

технології просування  бренду. 

Сторінка курсу на 

платформі Moodle 

Розміщено: робоча програма дисципліни,  матеріали лекцій, 

завдання до практичних занять, завдання для самостійної роботи 

студентів, завдання для проміжного та підсумкового контролю 

знань. https://dist.nupp.edu.ua/course/view.php?id=1099 
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Рекомендовані джерела 

1. Вдовічен А. А., Вдовічена О. Г. Бренд-менеджмент : [навч. посібник для студ. вищ. навч. 

закл.]. Чернівці : ЧТЕІ КНТЕУ, 2019. 230 с 

2. Григорчук Т.В. Брендинг: навчальний посібник для дистанційного навчання 

[Електронний ресурс]. URL: https://sites.google.com/site/brendingsoccult/branding_ 

in_business_activities/ 

3. Добрянська В.В.. Муллер М.В. Бренд менеджмент. Навчальний посібник. Полтава: 

НУПП, 2019. 105 с. 

4. Ідріс Муті. Брендинг за 60 хвилин. Фабула. 2019. 256 с. 

5. Олександр Остервальдер, Ів Піньє, Грег Бернарда, Алан Смит. Розробляємо ціннісні 

пропозиції. Як створити продукти та послуги, яких хочуть клієнти 

6. Смерічевський С.Ф., Петропавловська С.Є., Радченко О.А. Бренд-менеджмент: 

навчальний посібник // за заг. ред. С. Ф. Смерічевський, С. Є. Петропавловська, О. А. Радченко. 

К. : НАУ, 2019. 156 с. 

7. Юдіна Н. В. Бренд-менеджмент: навч. посіб. для здобувачів освітньої програми 

«Промисловий маркетинг» спеціальності 075 «Маркетинг» другого (магістерського) рівня 

вищої освіти. Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2020. 114 с. 

Система оцінювання результатів навчання 

За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати 

максимально 50 балів, за результатами підсумкового контролю 50 балів; мінімальна сума балів, 

що дозволяє студенту бути атестованим з дисципліни - 60 балів. 

Більш детальна інформація щодо оцінювання наведена в робочій навчальній програмі 

дисципліни. 

Накопичування балів з навчальної дисципліни 

Види навчальної роботи Мах кількість балів 

Виконання завдань на практичних заняттях 30 

Модульний контроль 20 

Підсумковий контроль 50 

Максимальна кількість балів 100 

Відповідність шкали оцінювання ЄКТС  

національній системі оцінювання та шкалі оцінювання  

Національного університету «Полтавська політехніка імені Юрія Кондратюка 

Сума балів за всі види 

навчальної діяльності 
Оцінка ЄКТС 

Оцінка за національною 

шкалою 

90 - 100 А відмінно 

82 - 89 В 
добре 

74 - 81 С 

64 - 73 D 
задовільно 

60 - 63 Е 

35 - 59 FХ 
Незадовільно 

1 - 34 F 

Політика навчальної дисципліни 

Вивчення навчальної дисципліни потребує роботи з інформаційними джерелами, 

підготовки до лекцій і практичних занять, виконання усіх завдань згідно з навчальним планом. 

Підготовка до практичних занять передбачає: ознайомлення з питаннями, які виносяться 

на заняття з відповідної теми; вивчення лекційного матеріалу. Рішення практичних завдань 

повинно демонструвати ознаки самостійності виконання здобувачем такої роботи, відсутність 

ознак повторюваності та плагіату. 

Присутність здобувачів вищої освіти на практичних і лекційних заняттях є обов’язковою, 

важливою також є їх участь в обговоренні всіх питань теми. Пропущені заняття мають бути 
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відпрацьовані. Здобувач вищої освіти повинен дотримуватися навчальної етики, поважно 

ставитися до учасників процесу навчання, дотримуватися дисципліни й часових (строкових) 

параметрів навчального процесу. 

Більш детальну інформацію щодо компетентностей, результатів навчання, методів навчання, 

форм оцінювання, самостійної роботи наведено у Робочій програмі навчальної дисципліни 

(https://dist.nupp.edu.ua/course/view.php?id=1099). 

 

Силабус затверджено на засіданні кафедри економіки, підприємництва та маркетингу 
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