
 

Національний університет «Полтавська політехніка імені Юрія Кондратюка»  

 

Силабус навчальної дисципліни 

«Маркетинг креативних індустрій» 

Спеціальність 075 Маркетинг 

Освітня програма 
Освітньо-професійна програма «Маркетинг» зі спеціальності 075 

«Маркетинг» 
Освітній рівень Другий (магістерський)  
Статус дисципліни Обов’язкова 
Мова викладання Українська  
Курс / семестр 1 курс, 2 семестр 
Кількість кредитів 

ЄКТС 
3 

Розподіл за видами 

занять та годинами 

навчання 

Лекції –  16 год. 
Практичні – 14 год. 
Самостійна робота – 60 год. 

Форма підсумкового 

контролю 
Екзамен  

Кафедра 
Кафедра економіки, підприємництва та маркетингу, 108А,   

https://nupp.edu.ua/page/kafedra-yekonomiki-pidpriemnitstva-ta-

marketingu.html  
Викладачі Івасенко Олена Анатоліївна, к.е.н. 

Контактна інформація 

викладачів 
hivassenko@gmail.com 

Дні занять За розкладом, відповідно до графіку освітнього процесу 
Консультації Аудиторія 107А відповідно до графіку 
Мета навчальної дисципліни – формування у здобувачів освіти знань та вмінь щодо 
ефективного застосування інструментів маркетингу суб’єктами креативних індустрій, 
розроблення та реалізації маркетингової стратегії розвитку креативних індустрій та формування 
конкурентних переваг високотехнологічним підприємствам за рахунок впровадження сучасних 
релевантних інструментів маркетингу, а також дослідження та набуття знань щодо специфіки 
маркетингу суб’єктів креативних індустрій за сферами діяльності .  

Результати вивчення навчальної дисципліни: 

Р1. Знати і вміти застосовувати у практичній діяльності сучасні принципи, теорії, методи і 
практичні прийоми маркетингу. 

Р2. Вміти адаптувати і застосовувати нові досягнення в теорії та практиці маркетингу для 
досягнення конкретних цілей і вирішення задач ринкового суб’єкта.  

Р3. Планувати і здійснювати власні дослідження у сфері маркетингу, аналізувати його 
результати і обґрунтовувати ухвалення ефективних маркетингових рішень в умовах 
невизначеності. 

Р8. Використовувати методи міжособистісної комунікації в ході вирішення колективних 
задач, ведення переговорів, наукових дискусій у сфері маркетингу. 

Р14. Формувати маркетингову систему взаємодії, будувати довгострокові взаємовигідні 
відносини з іншими суб’єктами ринку. 

Р16. Вміти формувати  систему маркетингу у суб’єктах галузі креативних індустрій. 
Передумови для навчання: 

Попередньо опановані дисципліни: «Креативна економіка», «Маркетинговий аудит», 
«Стратегічний маркетинг». 

Змістовий модуль 1. Маркетинг як методологія ринкової діяльності суб’єктів 

креативних індустрій. Тема 1. Креативні індустрії: основи організації та методики маркетингу 
суб’єктів креативних індустрій. Тема 2. Дослідження маркетингового середовища суб’єктів 
креативних індустрій. Тема 3. Формування стратегії маркетингу, організація маркетингової 
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діяльності та оцінка її ефективності суб'єктів креативних індустрій. Тема 4. Комплекс 
маркетингу суб'єктів креативних індустрій. 

Змістовий модуль 2. Особливості маркетингу суб’єктів креативних індустрій за 

сферами діяльності. Тема 5. Особливості маркетингу підприємств сфери реклами, маркетингу і 
PR. Тема 6. Особливості маркетингу суб'єктів галузі ІТ. Тема 7. Особливості маркетингу 
підприємств народних художніх промислів, суб'єктів художнього та антикварного ринку. Тема 8. 
Особливості маркетингу сфери архітектури, дизайну та моди. Тема 9. Особливості маркетингу 
суб'єктів візуального, сценічного, аудіального, аудіовізуального мистецтва. Тема 10. 
Особливості маркетингу бібліотек, архівів, музеїв та підприємств сфери літератури і видавничої 
діяльності. 
Сторінка курсу 

на платформі 

Moodle 

Розміщено: робоча програма навчальної дисципліни, матеріали лекцій, завдання 
до практичних занять, завдання для самостійної роботи студентів.  
https://dist.nupp.edu.ua/course/view.php?id=4701  
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Система оцінювання результатів навчання 
Загальна трудомісткість дисципліни – 100 балів, із них: 50 балів відведено на поточний 

контроль, а 50 балів – на підсумковий (для допуску до екзамену необхідно мати не менше 25 
балів поточної успішності). 

Більш детальна інформація щодо оцінювання наведена в робочій навчальній програмі 
дисципліни. 

Накопичування балів з навчальної дисципліни 

Види навчальної роботи Мах кількість балів 

Виконання завдань на практичних заняттях 50 

Екзамен 50 

Максимальна кількість балів 100 

Відповідність шкали оцінювання ЄКТС  

національній системі оцінювання та шкалі оцінювання  

Національного університету «Полтавська політехніка імені Юрія Кондратюка» 
Сума балів за всі види 
навчальної діяльності 

Оцінка ЄКТС Оцінка за національною шкалою 

90 - 100 А відмінно 
82 - 89 В 

добре 
74 - 81 С 
64 - 73 D 

задовільно 
60 - 63 Е 
35 - 59 FХ 

незадовільно 
1 - 34 F 

Політики навчальної дисципліни   

Вивчення навчальної дисципліни потребує роботи з інформаційними джерелами, підготовки 
до лекцій і практичних занять, виконання усіх завдань згідно з навчальним планом. 

Підготовка до практичних занять передбачає: ознайомлення з питаннями, які виносяться на 
заняття з відповідної теми; вивчення лекційного матеріалу. Рішення практичних завдань повинно 
демонструвати ознаки самостійності виконання здобувачем такої роботи, відсутність ознак 
повторюваності та плагіату. 

Присутність здобувачів вищої освіти на практичних і лекційних заняттях є обов’язковою, 
важливою також є їх участь в обговоренні всіх питань теми. Пропущені заняття мають бути 
відпрацьовані. Здобувач вищої освіти повинен дотримуватися навчальної етики, поважно 
ставитися до учасників процесу навчання, дотримуватися дисципліни й часових (строкових) 
параметрів навчального процесу. 

Більш детальну інформацію щодо компетентностей, результатів навчання, методів навчання, 
форм оцінювання, самостійної роботи наведено у робочій програмі навчальної дисципліни 
(https://dist.nupp.edu.ua/course/view.php?id=4701 ). 
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